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«Моя беларусь»

Интернет-площадкудлядистанционнойторговлисоз-
даетРУП«Белпочта».По словамзаместителягенерального
директорапо коммерческойдеятельностиРУП«Белпочта»
ИриныКононовой,«национальныймаркетплейс»будет
запущенв 2-мквартале2025года:дилерампредлагается
модельпродаж,включающаядоставкуи выдачутоваров.
«Нашепреимущество в  том, чтомы готовы доставлять
заказыгражданамдажев малыхнаселенныхпунктах», –
подчеркиваетИринаКононова.Кромеэтого,РУП«Белпо-
чта»выступаетпартнероми длядругихмаркетплейсов.
И, судяпо всему,перспективыу проектаесть.

Интернет-торговляразвиваетсядинамично, чис-
лоэлектронныхточекпродажрастет.Этотобще-

мировойтрендхарактерени дляБеларуси.По данным
Министерстваантимонопольногорегулированияи тор-
говли Республики Беларусь, за  5 лет в  нашей стране
количествоинтернет-магазинов,включенныхв торго-
выйреестр,увеличилосьпочтив 2,5раза:этоболеечем
на 8,8 тыс.единиц.На 1января2025годав республике
действуетоколо31 тыс.интернет-магазинов.Розничную
торговлючерезнихосуществляютпорядка19 тыс.субъек-
товхозяйствования,из них9тыс.–юрлица,10 тыс.–ИП.
Удельныйвес розничного товарооборота в интернете,

ПРИЦЕЛ НА  МАРКЕТПЛЕЙС
ТОРГОВЛЯ: 

Маркетплейсы – точки 
роста для производителей 

белорусских товаров. 
Об этом говорили 

представители легпрома, 
дилеров, маркетплейсов, 

национального почтового 
оператора и регулятора 

в сфере торговли  
на круглом столе, прошедшем 

в рамках деловой программы 
выставки «Моя Беларусь». 

Для отрасли связи эта тема 
тоже актуальна.

За 5 лет в беларуси 
количество интернет-

магазинов, включенных 
в торговый реестр, 

увеличилось 
почти в 2,5 раза:  

это более чем  
на 8,8 тыс. единиц.
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В  общей статистике интернет-
торговлимаркетплейсыпокане выделя-
ют.Да и в правовомполенашейстраны
этиторговыеплатформыпоявилисьсрав-
нительно недавно – в  июле 2024 года,
когда вступили в  силу изменения в  За-
кон «О  государственномрегулировании
торговли и  общественного питания».
Именно тогда было скорректировано
определение «интернет-магазин» и  за-
креплены новые понятия: «интернет-
площадка», «пункт выдачи заказов»,
«владелец интернет-площадки», «вла-
делецпункта выдачи заказов». Тогда же
были установлены требования к  вла-
дельцам интернет-площадок, пунктов
выдачи товаров. Все эти новшества как
рази направленына регулированиемар-
кетплейсов. Этим  же документом снят
рядограниченийв сфередистанционной

торговли.Например,на онлайн-продажу
БАДови ветпрепаратов.

В 2025годув областиинтернет-торгов-
лиожидаютсяизмененияи в рамкахЕАЭС.
«В настоящеевремяРеспубликаБеларусь
активно участвуетв  разработкепроекта
соглашения«Об электроннойторговле»,–
отмечаетначальникотделаметодологии
МАРТИринаШпак.–Действиедокумента
будетнаправленона созданиеусловийдля
развитияэлектроннойторговли:соглаше-
ниембудутутвержденыосновныетребо-
ванияк владельцаминтернет-магазинов
и интернет-площадок,а такжепринципы
защиты прав потребителей. Ожидается,
чтосущественнымизменениемстанетто,
что защитаправпотребителей будет ве-
стисьне в рамкахгосударства,в котором
зарегистрированпродавец,а там,гдепро-
живаетпотребитель».

ОТ ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА –К ПЛОЩАДКЕ

по  данным Белстата за  2023 год, вырос
в 1,5разаи по итогамгодасоставил8,1%.
Данныхза 2024годещенет,однакорегу-
ляторв сфереторговлипрогнозируетрост
в этомпериодедо 10–12%.

Чтобыпонять,насколькопопулярными
становятся интернет-площадки, доста-
точнооглянутьсяпо сторонам:ужетрудно
найтинаселенныйпункт(ато и улицу),где

не открытпунктвыдачитоваровмежду-
народныхмаркетплейсов.Онои понятно:
дляпокупателейплощадки–этодоступ
24/7 к  большому выбору товаров от  раз-
ных продавцов. Для производителей то-
варов и  дилеров площадки удобны тем,
что, как правило, предоставляют услуги
по хранению,логистикеи выдачетоваров
покупателям.

КУПЛЯЙЦЕБЕЛАРУСКАЕ…НА МАРКЕТПЛЕЙСАХ

Регуляторв сфереторговлинацеливает
белорусскихпроизводителейна наращи-
ваниеобъемовпродажпродукцииза счет
выхода на  маркетплейсы, в  том числе
международные.

К  слову, сегодня на  крупнейших рос-
сийских интернет-площадках  – Ozon
и Wildberries  –многие товары, произве-
денныев Беларуси,ужедоступны.Но тор-
гуют ими, как правило, не  напрямую
белорусские производители, а  дилеры,
зарегистрированные в  РФ. По  данным
Wildberries,за 9месяцев2024годав топ-
10белорусскихбрендовна площадкево-
шлиAMI,Luxvisage,MarkFormelle,Conte,
«Полесье», «Белорусские обои»,Milavitsa,
Neverlate, Bеlitaи Relouis. Значительный
рост продаж показали такие катего-
риитоваровбелорусскогопроизводства,
как садовые инструменты  – на  333%,
мебель для сна  – на  311%, умный дом

и безопасность –на 309%,аксессуарыдля
обуви –на 312%,ручнойинструменти ос-
настка –на 214%,садоваямебель –на 239%,
садоваятехника –на 228%.Числопродав-
цовиз Беларусивырослона 22%.

«Эра маркетплейсов действитель-
но наступила,  – говорит заместитель
начальника управления внутренней
торговли и  выставочной деятельности

концерна«Беллегпром»АлексейРучанов. –
Мы уже констатируем, что покупатели
моложе40летприпокупкепромтоваров

В 2024 году белТПП заключила 
соглашение с Ozon и Wildberries 

на создание отдельной маркировки 
«сделано в беларуси», которой будут 

обозначаться товары, прошедшие 
в белТПП процедуру верификации. 
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предпочтение отдают не  традиционно-
му офлайн-шопингу, а  покупкам в  Сети.
И в первуюочередь –на маркетплейсах.
Болеетого,в малыхгородах,гдеуниверма-
говосталосьнемного,интернет-площадки
позволяют обеспечивать доступ населе-
нияк группепромтоваров».

При этом, как отметили на  круглом
столе представители концернов «Бел-
легпром», «Белгоспищепром», а  так-
же Белорусской ассоциации легкой
промышленности, белорусским произ-
водителям конкурировать с  произво-
дителями из  стран Азии, чьих товаров
на маркетплейсахв избытке,сложно.При-
чину называет представитель концерна
«Беллегпром»:«Белорусскиепроизводите-
лилегкойпромышленности,какправило,
представленыв среднеми высокомцено-
вомсегменте.Продажв нем,очевидно,зна-
чительноменьше,чемв низкомценовом.
А согласноалгоритмамбольшинствамеж-
дународныхинтернет-площадок,еслито-
варусловномалопопулярену покупателей,
то он«опускается»в поисковыхзапросах».

Какне потерятьсябелорусскимтоварам
на международныхинтернет-площадках,
предложила Белорусская торгово-
промышленная палата. В  2024 году
БелТПП заключила соглашение с  Ozon
и Wildberriesна созданиеотдельноймар-
кировки «Сделано в  Беларуси», которой

будут обозначаться товары, прошедшие
в  БелТПП процедуру верификации. Та-
кая маркировка, как отмечают предста-
вители маркетплейсов,  – действенный
рабочийинструментпродвижениятова-
ров. По  даннымWildberries, в  2024 году
на  продукцию, обозначенную «Сделано
в Беларуси»,былзафиксированростпро-
даж в  Кыргызстане  – на  129%, в  Казах-
стане  – на  82%, в  Узбекистане  – на  52%,
в России –на 41%.На 1 января2025года
подтверждениесоответствиястандартам
качестваполучилиужеболее10тысячбе-
лорусскихтоваров.

Рост числа интернет-площадок,
а такжеихпользователей(какпро-

давцов,таки покупателей) –тенденция,
закрепившаяся в  электронной торговле.
«Мы прогнозируем, что уже известные
площадки и  продавцы, вероятнее всего,
и дальшебудутприрастать,масштабируя
бизнес, –отмечаетэкспертв областиком-
мерции кандидат экономических наук
Людмила Климченя.  – Что же до  нович-
ков –длянихвыходна маркетплейсможет
оказатьсясерьезнымвызовом,справиться
с  которымсмогутлишь те, кточеткопо-
нимаетпотребностицелевойаудитории,
имеетопытв управлениисложнымипро-
ектами,а такжеготовбыстрореагировать
на изменениярынка».

В 2024 ГОДУ: 
Продажи белорусских  продавцов на Wildberries выросли на 74,9% 
по сравнению с 2023 годом, а количество зарегистрированных по-
ставщиков из беларуси увеличилось на 17,2%. 
Продажи ТоВароВ белоруссКоГо ПроИЗВоДсТВа на платфор-
ме увеличились на 44% в денежном эквиваленте. 
В  топ-10  категорий  белорусской  продукции  вошли одежда, 
косметика и парфюмерия, белье, текстиль для дома, продукты, 
отделочные материалы, товары для садоводства, игрушки, мебель 
для сна, посуда и инвентарь. 

КС
ТА
ТИ

В БЕЛАРУСИ в 2024 году спрос на онлайн- покупки вырос  
на 81% по сравнению с предыдущим годом. 

Наибольшей популярностью у белорусов пользовались одежда, 
обувь, косметика и парфюмерия. 

самыми активными покупателями стали жители Минской обла-
сти, где объем покупок увеличился на 91,8% год к году, а также 
Гродненской (+90%), Могилевской (+85,8%) и брестской (+85,8%) 
областей. 

Подготовлено по данным WB Global


